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В статье определена важность оценки состояния региональной предпринимательской среды с уче-
том ценностного подхода. Показано использование ценностного метода, который предполагает вы-
явление доминирующих количественных и качественных показателей функционирования предпри-
нимательской среды на мезоуровне. Также отмечается долгое отсутствие в экономической литературе 
такой ценности предпринимательской деятельности, как «социальная ответственность» и дальнейшее 
осмысление ее роли и важности для цивилизованного развития предпринимательства в России. 

Кроме того в статье рассмотрены популярные российские и зарубежные методики оценки со-
стояния предпринимательской среды и инвестиционного климата на мезоуровне. Выявлено, что 
на сегодняшний день нет единой общепризнанной комплексной методики определения состояния 
предпринимательской среды (с четким набором индикаторов), которую использовали бы в качестве 
единого инструмента все заинтересованные лица, занимающиеся подобными изысканиями. На этой 
основе определены основные особенности и недостатки каждой из рассматриваемых в статье мето-
дик, приведены примеры их использования. Результаты анализа существующих методик и сложив-
шейся системы индикаторов позволяют выявить и оценить спектр и масштаб основных проблем 
и препятствий на пути исследования развития малого бизнеса.

Введение
Предпринимательство выступает важ-

нейшим рыночным институтом, обеспе-
чивающим решение ключевых задач жиз-
необеспечения общества, формирование 
конкурентной среды, насыщение рынка 
качественными товарами и услугами, 
наполняемость бюджета и др. Развитие 
и активная поддержка предприниматель-
ства определены в качестве приоритет-
ных задач долгосрочного социально-эко-
номического развития Российской Феде-
рации. Характер деятельности субъектов 
предпринимательства является одним 
из ключевых индикаторов делового кли-
мата в стране, инновационной и инвести-
ционной привлекательности, условием ее 
экономической безопасности и стабиль-
ности. Однако разнообразие региональ-
ных условий, специфика регулирования 
малого и среднего бизнеса в различных 
регионах РФ не позволяют оптимальным 
образом оказывать воздействие на пред-
принимательские структуры с использо-
ванием одних и тех же механизмов и сте-
пени прикладываемых усилий.

Цель исследования
В этой связи необходимо прове-

сти предварительную оценку качества 
региональной бизнес-среды. Система 
индикаторов состояния предпринима-
тельской среды позволяет определять 
степень развития предпринимательства 
на мезоуровне, эффективность и резуль-
тативность деятельности уполномочен-
ных органов исполнительной власти 
в сфере поддержки МСБ. Кроме того, 
оценка состояния региональной бизнес-
среды расширяет возможности практи-
ческого применения научных результа-
тов органами власти, другими заинтере-
сованными сторонами при обновлении 
нормативных правовых актов, расчетах 
различных рейтингов, индексов деловой 
активности, конкурсном распределении 
инвестиционных ресурсов и осущест-
влении других форм поддержки пред-
принимательских структур в России.

Материал и методы исследования
Проведем анализ направлений разви-

тия существующих методик и системы 
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индикаторов оценки состояния предпри-
нимательской среды на мезоуровне с по-
зиции ценностного подхода. Его прак-
тическое использование предполагает: 
выявление основных и вспомогатель-
ных ценностей предмета исследования; 
их анализ и изучение структуры; поиск 
субъектов ценностей; анализ динамики 
изменения ценностей; оценка их влия-
ния на социально-экономические и ду-
ховно-нравственные отношения [2].

Нормы поведения в обществе, цен-
ностные ориентации предпринимателя 
играют важную роль в осуществлении 
предпринимательской деятельности 
на всех ее этапах: от формулирования 
бизнес-идеи до мониторинга текущей 
деятельности и разработки перспектив 
ее развития. Пути и методы решения 
проблемных ситуаций определяются 
именно предпринимателем исходя из со-
отношения личных ценностей и обще-
ственно значимых. К системообразую-
щим факторам в ценностной сфере пред-
принимателя относятся здоровье, инте-
ресная работа и активная жизнедеятель-
ность [8]. Профессиональные ценности 
предпринимателя и их трансформация 
обусловлены этапами развития предпри-
нимательства в России после 1992 года.

В конце XX – начале XXI столетия ис-
следования предпринимательской среды 
проводились, как правило, с использова-
нием количественных показателей, кото-
рые можно было почерпнуть и проанали-
зировать через информацию Госкомста-
та. Следует отметить, что и в настоящий 
момент полноценной общероссийской 
или региональной статистики по разви-
тию и поддержке малого предпринима-
тельства не сформировано. Большинство 
исследований бизнес-среды начала 2000-
х годов осуществлялось силами незави-
симых авторов, а не коммерческими орга-
низациями по заказу предпринимателей. 
Это было связано с тем, что значимость 
предпринимательства для российского 
общества была низкой, а необходимости 
отслеживать изменения «настроения» 
данного слоя населения не было. Де-
ментий Л.И, Жирикова А.В. отмечают, 
что ценность предпринимательской дея-
тельности в 2003–2004 году заключалась 
в престижно-гедонистическом приорите-
те деятельности, в то время как современ-
ное предпринимательство связывается 

с таким понятием, как «социальная от-
ветственность бизнеса» [5].

К одной из первых методик оценки 
предпринимательской среды на мезоу-
ровне относится методика Экономиче-
ского департамента Банка Австрии. Им 
была разработана методика «Regional 
Risk Rating in Russia», где осуществля-
лась оценка риска вложения капитала 
в регионы России с учетом политической 
и социально-экономической ситуации 
в них. По итогам оценки были сформи-
рованы рейтинги регионов [12]. Следует 
отметить, что рейтинги иллюстрируют 
искаженную картину об изменениях 
во времени в связи с тем, что наборы 
показателей (индикаторов) и методы их 
обработки изменяются, полученные дан-
ные за разные временные промежутки 
становятся несопоставимыми, в резуль-
тате чего, непонятны причины измене-
ний позиций регионов в рейтинге.

В 2001 году А. Шахназаровым, И. Ройз-
ман, И. Гришиной была разработана ме-
тодика комплексной оценки инвестицион-
ной привлекательности регионов. Отли-
чительной особенностью этой методи-
ки, подразумевающей количественную 
оценку степени благоприятствования 
инвестиционного климата региона, вы-
ступает учет взаимосвязи инвестицион-
ной привлекательности и активности. 
Результатом оценки является интеграль-
ный показатель, который определяется 
путем свода значений частных показате-
лей, характеризующих инвестиционную 
привлекательность региона [15].

Наиболее популярными и распростра-
ненными методами оценки предпринима-
тельской среды непосредственно предста-
вителями МСБ были SWOT-анализ, SNW-
анализ и PEST-анализ. С помощью SWOT-
анализа предпринимательская структура 
определяла свои сильные и слабые сто-
роны, а также возможности и угрозы, 
которые исходят из внешней бизнес-сре-
ды. SNW-анализ представляет собой усо-
вершенствованный SWOT-анализ, где 
помимо сильных и слабых сторон пред-
принимательской структуры выделяется 
нейтральное ее состояние. Введение дан-
ного вида анализа предпринимательской 
среды базируется на мнении, что для по-
беды в конкурентной борьбе в тот или 
иной период времени достаточно иметь 
перед конкурентами одно преимущество, 
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а по другим параметрам бизнеса находить-
ся в аналогичном конкурентам состоянии. 
В PEST-анализе основными аспектами 
внешней среды, способными повлиять 
на развитие предпринимательской струк-
туры, выступают экономика, политика, со-
циум и технологии.

Современное предприниматель-
ство смещает «ценностный акцент», 
который стимулирует население зани-
маться бизнесом, на необходимость под-
страиваться под быстро меняющуюся 
внешнюю среду, прежде всего, оценивая 
институционально-организационные, 
политико-правовые и финансово-эко-
номические факторы. Так, результаты 
опроса студентов (100 чел.) КубГУ, про-
веденного в 2018 году1 показали, что 
основной причиной, которая побуждает 
молодое поколение заниматься предпри-
нимательской деятельностью, выступает 
«добровольное желание». Основными 
мотивирующими факторами к занятию 
предпринимательством являются воз-
можность самореализоваться (6,9 %), 
иметь высокий заработок (6,5 %), а так-
же независимость от руководства и са-
мостоятельность (6,3 %). 

1 Опрос студентов КубГУ, проведенный в рам-
ках научного проекта № 17-02-00494 РФФИ с целью 
выявления желания и готовности молодежи Красно-
дарского края к предпринимательской деятельности, 
2018 г. (100 чел.).

К основным причинам, препятству-
ющим развитию предпринимательства, 
опрошенные отнесли дефицит собствен-
ных средств (финансовых и материальных) 
(62,9 %), высокую финансовую нагрузку 
(проценты по кредитованию, налоги и др.) 
(31,5 %). 66 % опрошенных студентов от-
метили, что готовы заниматься традици-
онным предпринимательством, которое 
не сопряжено с высокими рисками. 

Полученные результаты свидетельству-
ют о том, что основные ценности современ-
ного молодого предпринимателя связаны 
с финансовой независимостью, высоким 
и стабильным доходом, получению кото-
рого препятствуют, прежде всего, перечис-
ленные выше факторы внешней среды. 

Васянин М.С., базируясь на данных 
проведенного им исследования с уча-
стием молодых предпринимателей Пен-
зенской области, отмечает, что ценность 
«независимость» теряет свою значи-
мость по мере увеличения «предприни-
мательского стажа» [4].

Указанные ценности современно-
го предпринимателя, а также основные 
трудности, с которыми он сталкивается 
в процессе своей деятельности, накла-
дывают свою специфику на существую-
щие современные системы индикаторов 
состояния предпринимательской среды 
на мезоуровне, предложенные россий-
скими учеными и исследователями.

Результаты ответов студентов на вопрос «Какие причины побудили/побудили бы Вас 
заниматься предпринимательской деятельностью». Источник: авторский
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Таблица 1
Результаты ответов студентов на вопрос 

«Причины, препятствующие открытию или развитию Вашего бизнеса»
Вариант ответа Ответы Доля

Дефицит собственных средств (финансовых и материальных) 56 62,9 %
Неразвитость инфраструктуры 7 7,9 %
Высокие тарифы на коммунальные услуги 9 10,1 %
Нет особых сложностей 5 5,6 %
Продолжаю работать, несмотря на все сложности 10 11,2 %
Другое... 1 1,1 %
Недостаток профессионального образования 21 23,6 %
Проблемы привлечения квалифицированных специалистов 7 7,9 %
Бюрократические барьеры 21 23,6 %
Высокая финансовая нагрузка (проценты по кредитованию, налоги …) 28 31,5 %
Отсутствие/недостаток поддержки государства 18 20,2 %

И с т о ч н и к :  авторская.

В методиках Global Entrepreneurship 
Monitor (GEM), The Business Environment 
and Enterprise Performance Survey, меж-
дународного рейтинга «Doing Business» 
и др. представлен региональный анализ 
качества предпринимательской среды, 
но чаще всего он носит незаконченный 
характер, покрывая лишь часть субъек-
тов РФ или отдельные города страны. 
Наиболее популярными являются ме-
тодики Московского государственно-
го университета, а также рейтингового 
агентства «Эксперт РА». Оценка реги-
ональной предпринимательской среды 
по указанным методикам осуществляет-
ся с использованием факторного подхо-
да с вычислением комплексного (инте-
грального) показателя. Наибольшее вни-
мание уделено оценке таких факторов, 
как институциональный, финансовый, 
экономический, политический.

Методика расчета интегрального ин-
декса условий развития МСП НАФИ, 
разработанная совместно с Г.Р. Имаевой 
[6], строится на опросе представителей 
малого и среднего бизнеса, а также ин-
тервьюировании с экспертами. Несмотря 
на гибкость методики, мнения экспертов 
в области предпринимательства, а так-
же самих владельцев МСБ, носят субъ-
ективный характер. Кроме того, оценка 
условий развития МСП не подкреплена 
количественными показателями.

Стоит также отметить исследование 
МСП банка «Индекс Качества условий 
для малого и среднего бизнеса», где на ос-

нове статистических данных осущест-
вляется оценка всех регионов Российской 
Федерации [7]. В исследовании анализи-
руется два основных компонента условий 
для ведения бизнеса: потенциал эконо-
мической среды (доступность финансо-
вых ресурсов, человеческого капитала, 
необходимой инфраструктуры, наличие 
платежеспособного спроса, активность 
органов власти в регионе применительно 
к развитию МСБ и др.); риски в экономи-
ческой среде (макроэкономические пока-
затели: инфляция, бюджетная региональ-
ная обеспеченность, административные 
барьеры для начала бизнеса, уровень 
коррупции и др.). Каждая из представ-
ленных компонент оценивается при по-
мощи набора количественных данных 
Росстата, Банка России, Минэкономраз-
вития, данных исследовательских, мар-
кетинговых и рейтинговых организаций 
как в России, так и за рубежом.

А.Н. Асаул, Х.С. Абаев, Д.А. Горде-
ев предлагают оценивать предпринима-
тельскую среду экспертным путем, на-
чиная с проведения анализа положитель-
ных и негативных тенденций изменения 
параметров внешней и внутренней сре-
ды, в которой функционирует пред-
принимательская структура [1]. Далее 
рекомендуется для наглядности свести 
в табличную форму экспертные оценки 
состояния и тенденций изменения фак-
торов (параметров) внешней и внутрен-
ней среды предпринимательской струк-
туры. Состояние отобранных факторов 
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предлагается оценивать как удовлетво-
ряющие и не удовлетворяющие требо-
ваниям благоприятности осуществления 
предпринимательской деятельности. 
В заключении разрабатывается комплекс 
мероприятий по следующим направле-
ниям: повышение эффективности теку-
щей производственно-хозяйственной 
деятельности бизнес-единицы; обеспе-
чение эффективности развития пред-
принимательской структуры на опреде-
ленную перспективу; снижение рисков 
(угроз, опасностей).

Методика анализа финансово-эко-
номического состояния сектора мало-
го и среднего бизнеса С.В. Теребо-
вой, О.В. Подолякина, В.С. Ускова, 
С.Ю. Егорихиной [13] разбита на три 
блока: общее состояние малого и сред-
него бизнеса, финансово-экономическое 
состояние МСБ, условия ведения пред-
принимательской деятельности и её 
поддержка государственными структу-
рами. Преимуществами методики явля-
ется использование в процессе анализа 
бизнес-среды как количественных, так 
и качественных показателей. Набор ана-
лизируемых показателей не ограничен 
исключительно официальными стати-
стическими данными. В расчетах ис-
пользовались дополнительно собранные 
данные на основе анализа мнений экс-
пертной группы и предпринимателей.

Ю.Е. Горбач, С.М. Козлов для об-
щей оценки предпринимательского 
и инвестиционного климата в регионе 
предложили рассчитать показатель ин-
тегральной оценки предприниматель-
ского климата в регионе [10]. Если дан-
ный показатель будет больше единицы, 
то региональный предпринимательский 
климат можно охарактеризовать как кли-
мат достаточно высокого уровня. Одна-
ко, на наш взгляд, показатель отражает 
лишь часть предпринимательской сре-
ды, захватывая ее финансово-экономи-
ческую сторону, игнорируя множество 
прочих факторов, оказывающих прямое 
и косвенное влияние на её благоприят-
ность (демографический, природно-ре-
сурсный, инновационный и т. д.).

Как видно из проанализированных 
нами методик, в последнее время пользует-
ся популярностью такой инструмент оцен-
ки, как интегральный показатель. Потреб-
ность в его расчете вызвана заинтересован-

ностью субъектов хозяйствования, а также 
прочей контактной аудиторией получать 
актуальную информацию о привлекатель-
ности исследуемой экономической под-
системы. Следует отметить, что главным 
недостатком всех интегральных оценок 
является их субъективность. Поэтому ин-
тегральную оценку нельзя воспринимать 
как абсолютную истину, а при использо-
вании интегральных коэффициентов и по-
казателей всегда необходимо принимать 
во внимание специфические характеристи-
ки применяемой методики, а также оцени-
вать соответствие используемой методики 
запросам ее потребителей (заказчиков) [9].

Е.Н. Белкина, К.Р. Мусаева и М.М. Ада-
шев предлагают оценивать предприни-
мательскую среду, основываясь на мно-
гокритериальной оценке совокупности 
факторов, воздействующих на регио-
нальный предпринимательский климат. 
Для целей оценки в качестве факторов 
внешней среды коллектив авторов ис-
пользовал экономические, политиче-
ские, правовые, научно-технические, 
экологические, природно-географиче-
ские, социально-культурные [3]. В ка-
честве результирующего индикатора – 
коэффициент комфортности ведения 
предпринимательской деятельности. 
В качестве недостатков предложенной 
методики можно отметить формирова-
ние экспертных групп (субъективность 
мнений) в сфере предпринимательства 
и привлечение их к оценке предприни-
мательской среды. Осознавая субъектив-
ность этого оценочного инструмента, 
авторы методики предложили дополни-
тельную поэтапную методику определе-
ния компетентности каждого эксперта 
на основе совокупности объективных 
параметров и субъективной самооценки.

На сегодняшний день существует 
множество других популярных и менее 
известных методик оценки предприни-
мательской среды (например, Методика 
Минэкономразвития РФ [14], Методика 
Агентства стратегических инициатив [11] 
и др.). Мы рассмотрели лишь некоторые 
из них, чтобы определить степень разви-
тости оценочного инструментария по рас-
сматриваемому направлению, а также 
основные ограничения в возможности 
получения наиболее достоверной инфор-
мации, описывающей предприниматель-
скую среду того или иного региона. 
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Таблица 2
Основные методики и инструменты определения состояния 

предпринимательской среды на мезоуровне
Название 
методики Авторы Основные показатели 

(индикаторы) Краткая характеристика

1 2 3 4
«Regional Risk 
Rating in Russia»

Экономический 
департамент 
Банка Австрии

Рейтинг регионов Осуществляется оценка риска 
вложения капитала в регионы 
России с учетом политиче-
ской и социально-экономиче-
ской ситуации

«Комплексная 
оценка инвести-
ционной при-
влекательности 
регионов»

А. Шахназаров, 
И. Ройзман, 
И. Гришина

Количественные частные 
показатели (например, коли-
чество стартовавших в биз-
нес-инкубаторах компаний, 
наличие инфраструктурных 
объектов в регионе; социаль-
ная привлекательность МП 
и др.)

Проводится оценка степени 
благоприятствования инве-
стиционного климата регио-
на, с учетом инвестиционной 
привлекательности террито-
рии и ее делового климата

SWOT-анализ, 
SNW-анализ 
и PEST-анализ

Кеннет Эндрюс Политические, экономиче-
ские, социально-культурные 
и технологические факторы 
предпринимательской (внеш-
ней среды)

Дается оценка политическим, 
экономическим, социально-
культурным и технологиче-
ским факторам, влияющим на 
уровень развития предприни-
мательской среды и необходи-
мым для учета фактического 
и прогнозного состояния МП 
на региональном уровне

Опрос, наблю-
дение, интервью 
и т. п.

НАФИ, Има-
ева Г.Р., Ни-
кандров В.В., 
Шапиро М.Г. 
и др.

Качественные параметры: 
пол, возраст, уровень дохода, 
уровень образования, склон-
ность к предприниматель-
ству и др.

Оцениваются специальные 
вопросы, ответы на которые 
позволяют исследователю 
получить необходимые све-
дения в зависимости от задач 
исследования

Методика МГУ, 
«Эксперт РА»

Экономиче-
ский ф-т МГУ, 
рейтинговое 
агентство «Экс-
перт РА»

Комплексный (интеграль-
ный) показатель, (включает 
институциональный, фи-
нансовый, экономический, 
политический факторы)

Представляет региональный 
анализ качества предприни-
мательской среды и условия 
ведения бизнеса

«Индекс Каче-
ства условий для 
малого и средне-
го бизнеса»

МСП банка Количественные (доступ-
ность финансовых ресурсов, 
человеческого капитала, 
наличие платежеспособного 
спроса, инфляция, бюджет-
ная региональная обеспечен-
ность, и др.) и качественные 
(административные барьеры 
для начала бизнеса, уровень 
коррупции, активность орга-
нов власти в регионе при-
менительно к развитию МСБ 
и др.) показатели

Проводится оценка всех 
регионов Российской Фе-
дерации на основе стати-
стических данных, данная 
оценка осуществляется по 
2-м показателям: потенциал 
экономической среды и риски 
в экономической среде. 

Метод эксперт-
ных оценок

А.Н. Асаул, 
Х.С. Абаев, 
Д.А. Гордеев

Параметры внешней и вну-
тренней среды

Анализируются факторы 
внутренней и внешней среды 
и оцениваются, как удов-
летворяющие и не удов-
летворяющие требованиям 
благоприятности осущест-
вления предпринимательской 
деятельности, используется 
для построения стратегии 
развития МСП на региональ-
ном уровне
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1 2 3 4

Методика 
анализа финан-
сово-экономиче-
ского состояния 
сектора малого 
и среднего биз-
неса

С.В. Теребова, 
О.В. Подоля-
кин, В.С. Усков, 
С.Ю. Егорихина

Количественные (число МП, 
доля в производственном 
секторе и т. п.) и качествен-
ные (доступность финан-
совых ресурсов для МСП, 
наличие административных 
барьеров и т. п.)

Используется для оценки 
общего состояния малого 
и среднего бизнеса, финансо-
во-экономического состояние 
МСБ, условий ведения пред-
принимательской деятельно-
сти и её поддержки государ-
ственными структурами

«Показатель 
интегральной 
оценки предпри-
нимательского 
климата в реги-
оне»

Ю.Е. Горбач, 
С.М. Козлов

Финансово-экономические 
показатели

Используется для общей 
оценки предпринимательско-
го и инвестиционного клима-
та в регионе

Многокритери-
альная оценка 
совокупности 
факторов, воз-
действующих на 
региональный 
предпринима-
тельский климат, 
(коэффициент 
комфортности 
ведения пред-
принимательской 
деятельности)

Е.Н. Белкина, 
К.Р. Мусаева, 
М.М. Адашев

Экономические, политиче-
ские, правовые, научно-тех-
нические, экологические, 
природно-географические, 
социально-культурные и др.

Проводится оценка совокуп-
ности факторов, воздейству-
ющих на региональный пред-
принимательский климат

И с т о ч н и к :  авторская.

Окончание табл. 2

Результаты исследования
и их обсуждение

Всю проанализированную инфор-
мацию можно свести в единую таблицу 
для наглядности тех подходов и инстру-
ментов, которые используются сегодня 
экспертами для определения качества 
предпринимательской среды с позиции 
ценностного подхода на мезоуровне.

Таким образом, сравнительный ана-
лиз методик оценки состояния предпри-
нимательской среды и инвестиционного 
климата на мезоуровне выявил ряд ос-
новных ограничений их использования 
и получения объективных и достовер-
ных данных:

– ограничение возможного набо-
ра используемых показателей оценки 
из-за современного состояния нацио-
нальной статистики;

– искажение конечных данных в ре-
зультате проблем, связанных с обосно-
ванием выборки показателей эксперт-
ной группой;

– субъективность оценки показате-
лей из-за недостаточно проработанной 
последовательности отбора и оценки 
компетентности экспертной группы;

– сложность и трудоемкость форми-
рования системы показателей, соответ-
ствующей разветвленному дереву целей 
и большому количеству заинтересован-
ных сторон.

Личностные  (семья ,  здоровье , 
общение) и профессиональные (ини-
циативность, ответственность, неза-
висимость) ценности современного 
предпринимателя, усиление неста-
бильности внешней среды предприни-
мательства, высокий уровень конку-
ренции и др. приводят к необходимо-
сти введения новых блоков или обо-
собленных методик оценки состояния 
предпринимательской среды и посто-
янного мониторинга изменений в этом 
направлении. Сюда следует отнести 
оценку качества государственной 
поддержки МСБ и ее эффективность 
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на мезоуровне, оценку рисков пред-
принимательства (финансовых, нало-
говых, информационных и др.) и т. д.

Заключение
Таким образом, анализ российских 

подходов к оценке предприниматель-
ской среды показал, что, несмотря 
на наличие довольно значительного 
числа показателей, характеризую-
щих ее состояние, и разнообразных 
исследований по данной тематике, 
комплексная система индикаторов, 
пригодная для определения уровня 
эффективности развития предприни-
мательства в региональной социаль-
но-экономической системе, до сих 
пор не сформирована. Существуют 
объективные затруднения, связанные 
с разработкой такой системы показа-
телей, которая бы в явной форме ха-
рактеризовала результативность и эф-
фективность развития МСП, отвечала 
требованиям объективности, подкон-
трольности и полноты и, по возможно-
сти, блокировала проявление эффекта 
«работы на показатель» исполнитель-
ных органов государственной власти, 
оказывающих поддержку предпри-
нимательству.

Российский малый и средний биз-
нес по размерам и масштабам опера-
ций значительным образом отстает 
от европейского, однако продолжает 
активно развиваться. Предпринима-
тель получил широкий доступ к ин-
формации (статистической, анали-
тической, маркетинговой и др.), что 
позволяет ему разрабатывать эффек-
тивную стратегию своей производ-
ственно-хозяйственной деятельности, 

искать партнеров и инвесторов, заво-
евывать с помощью интернет-ресур-
сов новых клиентов, рекламировать 
свой бизнес и вести его он-лайн. Но, 
с другой стороны, системы оценочных 
показателей и индикаторов состояния 
предпринимательской среды и ком-
плексные методики ее оценки показа-
ли, что при обилии информации, лишь 
незначительная ее часть действительно 
полезна непосредственно предприни-
мательским структурам малого и сред-
него бизнеса. Большинство методик, 
рейтингов, интегральных показателей 
оценки бизнес-среды на мезоуровне 
направлены на сравнение между собой 
регионов, выстраивание рейтингов их 
инвестиционной привлекательности 
и др. Другими словами, ценность мето-
дик заключается в способности на базе 
полученных данных проранжировать 
регионы с точки зрения эффектив-
ности осуществления предпринима-
тельства и делового имиджа региона 
для потенциальных инвесторов. Для 
предпринимателей же, ценность таких 
систем оценочных показателей и ин-
дикаторов должна заключаться в по-
лучении такой информации, которая 
будет активным образом способство-
вать решению внутренних текущих 
задач предпринимательских структур. 
Оценка по методикам должна давать 
предпринимателю не ответ на вопрос 
«В каком регионе мне лучше осущест-
влять предпринимательскую деятель-
ность?», а ответ на вопрос «Какие 
сильные стороны региональной биз-
нес-среды я могу использовать в своей 
деятельности для стабильного разви-
тия и расширения?».

Публикация подготовлена в рамках поддержанного РФФИ научного проекта 
№ 17-02-00494 «Экономические ценности в системе институциональных факторов 
развития предпринимательской среды и активизации человеческого капитала».
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