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В условиях глобальной цифровизации интернет-сайты играют ключевую роль в продвижении и раз-
витии сельских территорий. Данная статья посвящена разработке критериев и методов оценки интер-
нет-сайтов сельских территорий на примере российских и зарубежных веб-ресурсов. Основной целью 
исследования является выявление сильных и слабых сторон сайтов, а также разработка рекомендаций 
по их улучшению. В статье рассматриваются следующие критерии: дизайн и визуальная привлекатель-
ность, удобство навигации и структура, мобильная адаптация, содержание и актуальность информации, 
функциональность и интерактивность, оптимизация и производительность, ориентированность на поль-
зователя. На примере российских, а также зарубежных сайтов проведен сравнительный анализ. Выяв-
лены ключевые недостатки российских сайтов, такие как устаревший дизайн, недостаточная мобильная 
адаптация, изобилие официальной информации и недостаток контента для туристов. В то же время, 
отмечены и их сильные стороны: качественный контент, удобная структура и актуальность информации. 
Зарубежные примеры демонстрируют высокий уровень визуальной привлекательности, интерактивно-
сти и мобильной адаптации, что способствует более эффективному продвижению сельских территорий. 
Результаты исследования позволяют предложить конкретные рекомендации по улучшению российских 
сайтов, включая обновление дизайна, адаптацию для мобильных устройств и увеличение разнообразия 
контента, ориентированного на туристов. В заключении, авторы формируют ряд рекомендаций, охва-
тывающих дизайн, структуру, контент и функциональность, чтобы сделать сайты сельских территорий 
в России привлекательными, удобными и полезными для широкой аудитории.
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In the context of global digitalization, Internet sites play a key role in the promotion and development of 
rural areas. This article is devoted to the development of criteria and methods for assessing Internet sites in rural 
areas using the example of Russian and foreign web resources. The main purpose of the study is to identify the 
strengths and weaknesses of sites, as well as to develop recommendations for their improvement. The article 
examines the following criteria: design and visual appeal, ease of navigation and structure, mobile adaptation, 
content and relevance of information, functionality and interactivity, optimization and performance, user focus. 
A comparative analysis was carried out using the example of Russian and foreign sites. Key shortcomings of 
Russian websites have been identified, such as outdated design, insufficient mobile adaptation, abundance of 
official information and lack of content for tourists. At the same time, their strengths are also noted: high-quality 
content, convenient structure and relevance of information. Foreign examples demonstrate a high level of 
visual appeal, interactivity and mobile adaptation, which contributes to more effective promotion of rural areas. 
The results of the study allow us to offer specific recommendations for improving Russian websites, including 
updating the design, adapting for mobile devices and increasing the variety of content aimed at tourists. Finally, 
the authors formulate a series of recommendations covering design, structure, content and functionality to make 
Russian rural websites attractive, user-friendly and useful to a wide audience.
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Введение
Интернет-сайты стали важным ин-

струментом для продвижения и развития 
сельских территорий в условиях цифровой 
экономики. Несмотря на широкое исполь-
зование веб-ресурсов в различных сферах, 
проблема оценки и оптимизации интер-
нет-сайтов сельских поселений остается 
недостаточно изученной. Большинство ис-
следований сосредоточено на городских 
территориях и крупных туристических 
объектах, в то время как сельские регионы 
часто остаются на периферии научного ин-
тереса. Существует необходимость в систе-
матическом анализе и разработке критериев 
оценки эффективности интернет-сайтов, что 
позволит выявить их сильные и слабые сто-
роны и предложить пути для их улучшения. 
Актуальность исследования обусловлена 
возрастающей ролью интернет-технологий 
в продвижении территорий и привлечении 
туристов, инвесторов и новых жителей. 
В условиях глобальной цифровизации тра-
диционные методы продвижения становят-
ся менее эффективными, что подчеркивает 
необходимость использования современных 
интернет-ресурсов. Для сельских террито-
рий, обладающих уникальными природ-
ными и культурными ресурсами, создание 
и оптимизация интернет-сайтов являются 
ключевыми элементами в стратегии раз-
вития. Качественные веб-ресурсы могут 
значительно повысить привлекательность 
сельских регионов и способствовать их со-
циально-экономическому развитию.

Многие ученые рассматривали и изуча-
ли маркетинг сельских территорий и сель-
ский туризм. Например, Беляев В.И. и Вол-
кова Н.В. исследовали маркетинг в управле-
нии сельскими территориями на материа-
лах Алтайского края [4]. Боровских Н.В. 
также рассматривал развитие маркетинга 
сельских территорий [5]. Ибрагимхалило-
ва Т.В. изучала маркетинг сельских террито-
рий в контексте развития агропредпринима-
тельства [8]. Иванищева Н.А. исследовала 
роль сельского туризма в формировании 
имиджа территории [9], а Карасев М.А. и  
Котлярова Л.Д. сосредоточились на собы-
тийном маркетинге сельских территорий 
как инструменте развития агротуризма 
[10]. Миненко А.В. и Селиверстов М.В. 
рассматривали территориальный марке-
тинг как инструмент оценки потенциаль-
ных возможностей сельского муниципаль-

ного образования [14]. Чижикова Т.А. и Фе-
дотенко С.А. исследовали маркетинг терри-
тории как фактор развития сельской мест-
ности [15], а Чулкова Г.В. изучала понятие 
маркетинга сельских территорий [16].

Однако вопросами эффективности кон-
кретно такого инструмента, как веб-сайт, 
никто не занимался, что и составляет на-
учную новизну настоящего исследования. 
Работа направлена на разработку и система-
тизацию критериев оценки интернет-сайтов 
сельских территорий. В отличие от суще-
ствующих исследований, сосредоточенных 
на городских регионах, данная работа выяв-
ляет специфические особенности и потреб-
ности сельских территорий в контексте их 
интернет-представительства. Это позволит 
разработать новые подходы и стратегии, 
учитывающие уникальные характеристики 
сельских регионов, такие как ограниченные 
ресурсы, низкая плотность населения и осо-
бенности инфраструктуры.

Цель исследования – разработать кри-
терии оценки интернет-сайтов сельских тер-
риторий и предложить рекомендации по их 
улучшению для повышения эффективности 
продвижения сельских регионов. 

Материалы и методы исследования
Для достижения этой цели проведен 

анализ интернет-сайтов российских и зару-
бежных сельских территорий с использова-
нием разработанных критериев, выявлены 
сильные и слабые стороны исследованных 
[1] сайтов, разработаны рекомендации 
по улучшению дизайна, структуры, контен-
та и функциональности интернет-сайтов 
сельских территорий.

Результаты исследования  
и их обсуждение

Создание официального сайта для сель-
ских территорий является ключевым эле-
ментом в стратегии интернет-маркетинга. 
Официальный сайт служит основным ис-
точником информации для туристов, ин-
весторов и местных жителей. Чтобы сайт 
эффективно выполнял свои функции, не-
обходимо учитывать следующие основные 
требования: 

1.  Вся информация на сайте должна 
быть актуальной и регулярно обновляемой. 
Это касается данных о достопримечатель-
ностях, мероприятиях, инфраструктуре, ус-
лугах и контактной информации [3, 7].
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2. Дизайн сайта должен быть современ-
ным и привлекательным, с использованием 
качественных фотографий и визуальных 
элементов, которые подчеркивают уникаль-
ность сельской территории [6, 12].

3. Структура сайта должна быть интуи-
тивно понятной и удобной для пользовате-
лей. Меню должно быть логически органи-
зованным, а доступ к важной информации – 
легким и быстрым [11-13].

Рассмотрим примеры успешных зару-
бежных сайтов:

1. Visit Tuscany (www.visittuscany.com)
Сайт региона Тоскана в Италии являет-

ся отличным примером официального сайта, 
который успешно сочетает все перечислен-
ные выше элементы. Сайт привлекает внима-
ние современным дизайном, качественными 

фотографиями и видео, удобной навигацией 
и многоязычностью. Он предоставляет под-
робную информацию о достопримечатель-
ностях, мероприятиях и маршрутах, а также 
содержит интерактивные элементы, такие 
как карты и виртуальные туры (рисунок 1).

2. Discover Central Otago (www.centralo-
tagonz.com)

Сайт региона Центральное Отаго в Но-
вой Зеландии предлагает пользователям бо-
гатый контент, включая рассказы о местных 
традициях, истории и культуре. Сайт имеет 
удобную структуру, качественные изображе-
ния и видеоматериалы, а также интерактив-
ные карты, что делает его привлекательным 
и информативным (рисунок 2).

Далее кратко рассмотрим примеры рос-
сийских сайтов сельских поселений.

Рис. 1. Главная страница «Visit Tuscany»
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Рис. 2. Главная страница «Discover Central Otago»

Рис. 3. Главная страница сайта Администрации Упорненского сельского поселения  
Павловского района Краснодарского края

Сайт Упорненского сельского поселе-
ния предоставляет пользователям богатый 
контент, включая рассказы о местных тради-
циях, истории и культуре. Сайт имеет удоб-

ную структуру, качественные изображения 
и видеоматериалы, а также интерактивные 
карты, что делает его привлекательным 
и информативным (рисунок 3).
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Рис. 4. Главная страница сайта Кошехабльского сельского поселения

Рис. 5. Главная страница сайта Васюринского сельского поселения
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Сайт Кошехабльского сельского поселе-
ния является примером успешного исполь-
зования интернет-маркетинга для продви-
жения сельской территории. Он предлагает 
пользователям богатый контент, включаю-
щий информацию о местных традициях, 
истории и культуре поселения (рисунок 4).

Сайт Васюринского сельского поселе-
ния предоставляет актуальные новости, ин-
формацию об административных услугах 
и проектах. Он имеет удобную структуру 
и качественные изображения, что делает 
его информативным для жителей и посети-
телей. Недостатки включают устаревший 
дизайн и недостаточную адаптацию для мо-
бильных устройств, а также преобладание 
официальной информации над туристиче-
ской (рисунок 5).

Сайт Старотитаровского сельского посе-
ления предлагает пользователям детальную 
информацию о местных инициативах, исто-
рии и культуре поселения. Преимущества 
включают качественный контент и интерак-
тивные элементы. Но сайт имеет устаревший 
дизайн и недостаточно адаптирован для мо-
бильных устройств, что может ограничивать 
его удобство использования (рисунок 6).

Оценим данные веб-сайты по критериям, 
представленным в таблице 1 для дальнейше-

го выявления рекомендаций по улучшению 
контента, внешнего вида и юзабилити.

Для универсализации анализа интернет-
сайтов сельских территорий будем исполь-
зовать следующие уровни оценки по каж-
дому критерию: высокий уровень, средний 
уровень и низкий уровень. Это позволит 
провести объективное и систематическое 
сравнение различных сайтов, выявить их 
сильные и слабые стороны и предложить 
рекомендации по улучшению. Каждый уро-
вень будет обоснован следующим образом:

1. Дизайн и визуальная привлекатель-
ность

• Высокий уровень: Современный и при-
влекательный дизайн, гармоничная цветовая 
схема, высококачественные изображения 
и видеоматериалы. Сайт привлекает вни-
мание и вызывает положительные эмоции 
у пользователей.

• Средний уровень: Дизайн удовлетвори-
тельный, но может выглядеть устаревшим. 
Изображения и видео приемлемого каче-
ства, цветовая схема и шрифты читаемы, 
но не выделяются.

• Низкий уровень: Дизайн устаревший 
или непривлекательный, низкое качество 
изображений и видео, несогласованная цве-
товая схема и трудно читаемые шрифты.

Рис. 6. Главная страница сайта Васюринского сельского поселения
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Таблица 1
Критерии для анализа сайтов сельских территорий

№ Критерий Подкритерии
1 Дизайн и визуальная привлекательность Современность дизайна (К1)

Качество изображений и видеоматериалов (К2)
Цветовая схема и шрифты (К3)

2 Удобство навигации и структура Интуитивность навигации (К4)
Логичность структуры (К5)

3 Мобильная адаптация Мобильная версия сайта (К6)
Отзывчивость дизайна (К7)

4 Содержание и актуальность информации Актуальность контента (К8)
Разнообразие контента (К9)
Информативность (К10)

5 Функциональность и интерактивность Интерактивные элементы (К11)
Формы для обратной связи (К12)
Дополнительные сервисы (К13)

6 Оптимизация и производительность Скорость загрузки страниц (К14)
SEO-оптимизация (К15)

7 Ориентированность на пользователя Пользовательский интерфейс (К16)
Доступность информации (К17)
Многоязычность (К18)

2. Удобство навигации и структура
• Высокий уровень: Логичная и интуи-

тивно понятная структура, легкость навига-
ции, хорошо организованные меню и ссыл-
ки, все важные разделы легко доступны.

• Средний уровень: Структура и нави-
гация удовлетворительны, но могут быть 
улучшены. Меню организовано, но не всег-
да интуитивно понятно.

• Низкий уровень: Сложная и нелогич-
ная структура, трудности в навигации, пло-
хо организованные меню и ссылки, доступ 
к важной информации затруднен.

3. Мобильная адаптация
•  Высокий уровень: Сайт полностью 

адаптирован для мобильных устройств, ди-
зайн отзывчивый, все элементы корректно 
отображаются на различных экранах.

• Средний уровень: Сайт частично адап-
тирован для мобильных устройств, некото-
рые элементы могут отображаться некоррек-
тно или неудобно.

• Низкий уровень: Сайт не адаптирован 
для мобильных устройств, пользователи 
сталкиваются с трудностями при попытке 
просмотра на смартфонах или планшетах.

4. Содержание и актуальность информации
• Высокий уровень: Актуальная, разно-

образная и информативная информация, ре-

гулярные обновления новостей и событий, 
контент охватывает все аспекты жизни сель-
ской территории.

• Средний уровень: Информация удов-
летворительна, но может быть не полностью 
актуальной. Обновления происходят нере-
гулярно, контент достаточно разнообразен.

• Низкий уровень: Устаревшая, ограни-
ченная или неактуальная информация, ред-
кие обновления, недостаток разнообразно-
го контента.

5. Функциональность и интерактивность
• Высокий уровень: Наличие интерак-

тивных элементов (карты, виртуальные 
туры), работающие формы обратной связи, 
дополнительные полезные сервисы.

• Средний уровень: Некоторые интерак-
тивные элементы присутствуют, но могут 
работать некорректно. Формы обратной свя-
зи присутствуют, но дополнительные серви-
сы ограничены. 

• Низкий уровень: Отсутствие интерак-
тивных элементов, неработающие или от-
сутствующие формы обратной связи, мини-
мум дополнительных сервисов.

6. Оптимизация и производительность
•  Высокий уровень: Быстрая загруз-

ка страниц, хорошая SEO-оптимизация, 
сайт легко находится в поисковых системах.
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•  Средний уровень: Удовлетвори-
тельная скорость загрузки, базовая SEO-
оптимизация, сайт иногда трудно найти в  
поисковых системах.

•  Низкий уровень: Медленная загруз-
ка страниц, отсутствие или слабая SEO-
оптимизация, сайт трудно найти в поиско-
вых системах.

7. Ориентированность на пользователя
• Высокий уровень: Удобный и интуи-

тивно понятный интерфейс, легкий доступ 
к ключевой информации, поддержка не-
скольких языков.

•  Средний уровень: Удовлетворитель-
ный интерфейс, доступ к информации 
возможен, но не всегда легок, ограничен-
ная многоязычность.

• Низкий уровень: Сложный и неудоб-
ный интерфейс, трудности в доступе к ин-
формации, отсутствие многоязычности.

Использование данных уровней оцен-
ки позволит провести объективный анализ 
интернет-сайтов сельских территорий, выя-
вить их сильные и слабые стороны и предло-
жить обоснованные рекомендации по улуч-
шению (таблица 2).

Для повышения эффективности интер-
нет-сайтов сельских территорий России не-
обходимо провести ряд улучшений, охваты-
вающих дизайн, структуру, контент и функ-
циональность. Важно учитывать современ-
ные тенденции в веб-дизайне и потребности 
пользователей, чтобы сделать сайты при-
влекательными, удобными и полезными для 
широкой аудитории. Ниже приведены ком-
плексные рекомендации:

1. Применение современных веб-дизайн 
стандартов, таких как минимализм, исполь-
зование качественных изображений и видео, 
гармоничная цветовая схема и легко читае-
мые шрифты.

2. Сайт должен быть полностью адап-
тирован для мобильных устройств, что 
особенно важно, так как более 90% пользо-
вателей просматривают контент с мобиль-
ных телефонов. Использование адаптив-
ного дизайна (responsive design) обеспечит 
корректное отображение сайта на различ-
ных устройствах.

3. Организация логичной и интуитивно 
понятной структуры сайта. Все важные раз-
делы должны быть легко доступны через 
хорошо организованное меню.

4. Создание отдельных разделов для ту-
ристов, инвесторов, местных жителей и дру-
гих заинтересованных сторон.

5. Обеспечение регулярного обновления 
информации о событиях, новостях, проек-
тах и других важных аспектах жизни сель-
ского поселения.

6. Размещение контента, подчеркиваю-
щего уникальные природные, культурные 
и исторические особенности региона.

7. Добавление разделов с информацией 
для потенциальных инвесторов, включая эко-
номические показатели, проекты развития, 
доступные ресурсы и контакты для связи.

8.  Создание разделов с информацией 
для туристов, включающих описания до-
стопримечательностей, маршруты, места 
размещения, рекомендации по посещению 
и событиям. Хотя официальная информация 
важна, необходимо увеличить количество 
контента, ориентированного на туристов 
и инвесторов.

9. Внедрение интерактивных карт, вир-
туальных туров и других элементов, ко-
торые улучшат пользовательский опыт 
и вовлеченность.

10. Обеспечение наличия и корректной 
работы форм для обратной связи, подачи за-
явок и обращений.

11. Оптимизация сайта для быстрой за-
грузки страниц. Это включает уменьшение 
размера изображений, использование кэши-
рования и минимизацию HTTP-запросов.

12. Проведение поисковой оптимизации 
сайта, включая использование релевантных 
ключевых слов, мета-тегов и создание каче-
ственного контента, чтобы улучшить види-
мость сайта в поисковых системах.

13. Разработка интерфейса, который бу-
дет удобен и интуитивно понятен для поль-
зователей. Это включает создание логичных 
переходов между страницами, использова-
ние подсказок и объяснений.

14. Поддержка нескольких языков для 
привлечения международной аудитории. 
Это особенно важно для туристов и инве-
сторов из других стран.

Заключение
Веб-сайты являются важным инстру-

ментом в интернет-маркетинге для продви-
жения сельских территорий. Они способ-
ствуют созданию и поддержанию интереса 
к региону, улучшению его видимости в по-
исковых системах и вовлечению аудитории. 
Систематическое создание качественного 
контента помогает эффективно привлекать 
туристов, инвесторов и новых жителей, спо-
собствуя развитию и процветанию сельских 
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территорий. Внедрение предложенных реко-
мендаций позволит сделать интернет-сайты 
сельских территорий России более привле-
кательными и удобными для пользователей. 
Это, в свою очередь, будет способствовать 
привлечению туристов, инвесторов и новых 
жителей, что окажет положительное влия-
ние на социально-экономическое развитие 

сельских регионов. Интернет-сайты явля-
ются важным инструментом продвижения 
и развития сельских территорий. Их каче-
ственное улучшение позволит максимально 
эффективно использовать потенциал сель-
ских регионов, повышая их конкурентоспо-
собность и привлекательность в современ-
ном цифровом мире.
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